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» Beraterin fur Nachhaltigkeit &
Transformation

» PhD Kandidatin zu
Postwachstumsansatzen in
internationalen Organisationen

» Autorin der bagfa Themenwelt
~Nachhaltigkeit™

» #gerneperDU
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Warum uberhaupt Nachhaltigkeit?

Die Klimakrise und soziale Ungleichheit

Die Sustainable Development Goals: 17 Ziele fur nachhaltige Entwicklung

Demokratie, Zusammenhalt & Teilhabe

Nachhaltigkeit in Freiwilligenagenturen

Losungen & Handlungsspielraume
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Warum berhaupt Nachhaltigkeit?

Klima- und Umweltkrise Gesellschaftliche Herausforderungn
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Temperatur-Anomalien 1880 - 2023
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Quelle: NASA's Scientific
Visualization Studio

Data provided by Robert B.
Schmunk (NASA/GSFC GISS)
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Klima-Daten zum Anhoren

Quelle: KQED Science
https://www.youtube.com/w
atch?v=0NuA9HmMkF3M



https://www.youtube.com/watch?v=ONuA9HmkF3M
https://www.youtube.com/watch?v=ONuA9HmkF3M

Vivaldi‘s ,,4 Jahreszeiten” in 2019
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Quelle: NDR Elbphilharmonie
Orchester
https://youtu.be/3Z18FNApD
20?si=TX7MNX-iPQ50mbUe



https://youtu.be/3Z18FNApDg0?si=TX7MNX-iPQ50mbUe
https://youtu.be/3Z18FNApDg0?si=TX7MNX-iPQ50mbUe
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Die gro3e Beschleunigung
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Quelle: http://www.igbp.net/news/pressreleases/pressreleases/planetarydashboardshowsgreataccelerationinhumanactivitysince1950.5.950c2fa1495db7081eb42.html



http://www.igbp.net/news/pressreleases/pressreleases/planetarydashboardshowsgreataccelerationinhumanactivitysince1950.5.950c2fa1495db7081eb42.html

 Bild: Wendy North
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Wachstum ohne Wohle rge hen Aorhahsit Lo

B8IP und nationaler Wohifahrtsindex (NW|) = BIP
HWI

ugooo 100 Frozent, pro Kupf

100 -

Quelle: Atlas der Globalisierung - weniger
wird mehr. (2015). Le Monde diplomatique.
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Die Klimakrise und soziale Ungleichheit

Abb. 2: Verteilung der Emissionen nach Einkommensklassen 2019 (weltweit)

Abb. 4.2: Verteilung der Emissionen

Reichste 1% ,,,,,,//////// Einkommensklasse Emissionen
Nachste 9% ///// 15’9% Reichste 1%

Nachste 9% ) 8%

20%
Mittlere 40% o
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Armste 50% ! /
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7,7%
Quelle: Oxfam/Stockholm Environment Institute. Quelle: Oxfam/Stockholm Environment Institute.
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Die Sustainable Development Goals (SDGs) e

GESUNDHEIT UND HOCHWERTIGE
WOHLERGEHEN BILDUNG

GESCHLECHTER- SAUBERES WASSER
GLEICHHEIT UND SANITAR-
EINRICHTUNGEN

@' v

1 NACHHALTIGE/R

MENSCHENWURDIGE INDUSTRIE, 1 WENIGER
ARBEITUND INNOVATION UND UNGLEICHHEITEN
WIRTSGHAFTS- INFRASTRUKTUR

WACHSTUM

ﬁ/‘ (=)

13 MASSNAHMEN ZUM 1 4 LEBEN UNTER 1 LEBEN 1 FRIEDEN, 1 PARTNER-
KLIMASCHUTZ WASSER ANLAND GERECHTIGKEIT SCHAFTEN
UND STARKE ZUR ERREICHUNG ZIELE FUR ©

msmur:gHEH DERZIELE NACHHALTIGE
ENTWICKLUNG

04.06.2024 13

KONSUM UND
PRODUKTION
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Warum berhaupt Nachhaltigkeit?

Klima- und Umweltkrise Gesellschaftliche Herausforderungn
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Demokratie, Zusammenhalt & Teilhabe

Egoismus-Diagnosen verfestigen sich Das Ungerechtigkeitsempfinden steigt weiter
Zustimmung zur Aussage ,Jeder kimmert sich um sich selbst.”

() Die Offenen @ Die Involvierten @ Die Etablierten  ( Die Pragmatischen @ Die Enttauschten @ Die Wiitenden
) Die Offenen @ Dielnvolvierten @ Die Etablieten ) Die Pragmatischen @ Die Enttauschten @ Die Witenden
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Wenn Si das Leben in Deutschland heutzutage denken, welcher A ti Sie eh ?
G:gn:nslg::er:n::t ;ﬁ,?(:-::nm:mfm:r:,mg:mde?f R St e Und was denken Sie: Geht es lhrer Meinung nach derzeit eher gerecht oder eher ungerecht in Deutschland zu?
Quelle: More in Common (2023) Quelle: More in Common (2023)
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Demokratie, Zusammenhalt & Teilhabe

Ich mache mir regelmal3ig Gedanken | Ich mache mir wenig Gedanken Uber
uber den Zusammenhaltim Land. | den Zusammenbhaltim Land.

Gesamt 62 38
Die Offenen 63 37
Die Involvierten ———— 413 35
Die Etablierten 61 39
Die Pragmatischen 57 43
Die Enttauschten ———— B332 41
Die Witenden ———— JGES 37

Welcher der folgenden Aussagen stimmen Sie jeweils eher zu?

04.06.2024 Quelle: More in Common (2023) .
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Nachhaltigkeit als Thema flr Freiwilligenagenturen e

Engagement

Demokratie

Nachhaltige
Entwicklung
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Nachhaltigkeit nach innen und aul3en
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Beispiele flir Nachhaltigkeit ,,nach auBBen®

mropaiscne 18.9.— 8.10.2023
Nachhaltigkeitswochen
Europiische 16.9.-22.9.2023
Mobilitiitswoche  §4*
Nachhaltigkeitsmesse 2392023
WORKSHOPS, FUHRUNGEN
MITMACHAKTIONEN, U.ULM.

[Liroki
LILIENTHAL

iMoKli

http://www.freiwilligenagentur-lilienthal.de/
Projekte-Nachhaltigkeitswochen.html

04.06.2024

ENGAGIERT FURS KLIMA - FUR
UNSERE ZUKUNFT.

Entdecke, wie du in Halle etwas furs Klima tun kannst - sei es durch praktischen Schutz, kluge Anpassung oder faire Teilhabe. Deine Aktion zahit

wir K g
LOS GEHT'S!
MITMACHEN & VERNETZEN KALENDER
Finde dein Engagement und spannende Akteure zum Suche und finde Ideen, Austausch und Veranstaltungen zu Klimathemen in Halle im
Klimaschutz in Halle i dei Uberblick.
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www.klima-

engagiert-in-
halle.de

Allgemein  Engagement Anerkennen

Engagement anerkennen 2023-

Nachhaltiges Engagement

https://www.freiwillig
enagenturdortmund.
de/2023/02/17/enga
gement-anerkennen-
2023-nachhaltiges-
engagement/

21


http://www.freiwilligenagentur-lilienthal.de/Projekte-Nachhaltigkeitswochen.html
http://www.freiwilligenagentur-lilienthal.de/Projekte-Nachhaltigkeitswochen.html
http://www.klima-engagiert-in-halle.de/
https://www.freiwilligenagenturdortmund.de/2023/02/17/engagement-anerkennen-2023-nachhaltiges-engagement/
https://www.freiwilligenagenturdortmund.de/2023/02/17/engagement-anerkennen-2023-nachhaltiges-engagement/
https://www.freiwilligenagenturdortmund.de/2023/02/17/engagement-anerkennen-2023-nachhaltiges-engagement/
https://www.freiwilligenagenturdortmund.de/2023/02/17/engagement-anerkennen-2023-nachhaltiges-engagement/
https://www.freiwilligenagenturdortmund.de/2023/02/17/engagement-anerkennen-2023-nachhaltiges-engagement/
https://www.freiwilligenagenturdortmund.de/2023/02/17/engagement-anerkennen-2023-nachhaltiges-engagement/
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Nachhaltigkeit ,,nach innen

Sozial-gerechte Nachhaltige
Arbeitsbedingungen Offentlichkeitsarbeit

Nachhaltiges
Veranstaltungsmanagement

. Nachhaltige Biiromaterialien

04.06.2024 22
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Wirkungsvoll handeln im Alltag

Schwierigkeitsgrad und Klimawirksamkeit von Alltagsentscheidungen

. é . Autofrei leben /
Kein Einwegplastik @ & Nicht quantifiziert

> % agaR a5 Nicht Fliegen \O
Keine n @‘\‘\“ % Mehr Offis

Petitionen
unterschreiben

Klimaanlage
Weniger heizen Mehr aktive

Mobilit 5t t
o o
Streaming (s
= S - Wghlen
\/

Keine Fast Vegetarisch leben

Fashion

ﬂ ‘II <
Weniger Fleisch %
Minimierung des -

Schwierigkeitsgrad

Wasserverbrauchs Ein Flug weniger Aktivismus
. Milltrennen
\“/ e Saisonale
Q Licht Ernérung
ausschalten Keine Krevzfahrten Kein bitcoin
>
Wirksamkeit

Schwierigkeitsgrad und Klimawirksamkeit von Alltagsentscheidungen - T Brudermann & A Hoeben - Die Kunst der Ausrede (Oekom Verlag) - CC-BY-ND.
04.06.2024 Hinweis: Schwierigkeitsgrade sind subjektiv und kontextabhéngig. Die Wirksamkeit wurde grob dagestellt. 23



Kreativ-Aufgabe

1. Was ware die am wenigsten
aufwandigste MaBnahme, die
eine Freiwilligenagentur far
mehr Nachhaltigkeit tun

konnte?

2. Was ware die nachstgroBere
MaBnahme?

3. ... und die nachstgroBere?

4. Was ware die aufwandigste
MaBnahme, die eine
Freiwillic[genagentur far mehr
Nachhaltigkeit tun konnte?

04.06.2024
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CA0, | HOW?
AW

04.06.2024 Wirkung 25

Schwierigkeitsgrad
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Der erste Schritt...

g o, g

L T W per erSTE N
= - N T . SCHRITT ZUR |
B SEITE NUTZT
NICHTS...
ALSO LASS"
ICH'S GLEICH
BLEIBEN!

s=e,

crankyuncle.com

04.06.2024 26
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Die Spirale des Schweigens durchbrechen

NIEMAND REDET UBER NIEMAND REDET UBER
DEN KLIMAWANDEL, ALS0O DEN KLIMAWANDEL, ALSO
FANGE ICH AUCH NICHT FANGE ICH AUCH NICHT
DAMIT AN... DAMIT AN...

04.06.2024 27
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bagfa

, . Aktuelles Uber uns ~ Veranstaltungen ~ Angebote ¥ Projekte ~ Wissenspool
Bundesarbeitsgemeinschaft
der Freiwilligenagenturen e.V.

THEMENWELT NACHHALTIGKEIT

04.06.2024 28
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